
DIA 1 - Terca Feira, 16 de março de 2021

10:00  Boas vindas e Revisão da Agenda
 Mauro Cid  - CEO do Escritório Apex-Brasil em Miami
Liane Werneck/ Fernando Spohr - Departamento Promoção e Negó-
cios do Escritório ApexBrasil em Miami

10:10 Precificando seu produto para os diferentes canais do 
Varejo Americano

Club Stores, Big Box, Lojas de Especialidades, Distribuidores e Food 
Brookers

Tim Bush - TBL Consulting
• Criação de uma estratégia de preços abrangente nos EUA para 
diferentes de varejo
• Compreender os requisitos de margem dos EUA
• Compreender como a concorrência afetará os preços finais
• Como o diferencial de seu produto (Uniqueness) influenciam 
seus preços
• Regra 10x / 7x
• Como usar a planilha de preços TLB
• Seguro de responsabilidade do produto-Liability

11:30 Entendendo a obrigatoriedade do Seguro Liability
Blake  Cabassas International Insurance Center

Custos & impacto no preço final dos produtos

Exemplos de apólices exigidas por redes varejistas

12:10 Perguntas & Respostas

DIA 2 - Terça Feira 23 de Março de 2021

10:00 Boas Vindas e revisão agenda

10:05 Como a visibilidade das etapas e provisionamento 
logístico geram confiança aos exportadores
Rodrigo Viana – FEDEX
 
O valor da informação nas operações DAP e DDP

10:45 Expectativas do comprador
Sameera Hashmi
 
O que comprador deseja e precisa saber para avaliar sua 
oferta.  Diferenciais, análise da concorrência etc.
 
Como apresentar seu produto ao comprador

11:15 Apresentação do Escritório ApexBrasil em Miami
Gustavo Loreto
 
Atendimento a Empresas e Desenvolvimento de Negócios

11:30 Painel
Experiência de  empresários brasileiros
 Impactos da Precificção (ou má preficição) nos negócios

Perguntas & Respostas
 Pavel Cardoso - Sobesa  Café
 Flavia Baggio - Indusparquet
 Cesar Reis - M Dias Branco
 Allen Bestwick - Just Products International
 Daniel Feferbaum - W Nutritional

12:30 Perguntas & Respostas         
   
               

WEBINAR– PRECIFICANDO SEU PRODUTO PARA OS 
DIFERENTES CANAIS DE DISTRIBUIÇÂO NOS EUA.

Mentoria Internacional – Precificação para os diferentes canais de vendas no varejo 
Americano e Práticas do Mercado.


